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ذاعي  بمفهوم الإعلان الصحفي والا الطالب التعريفوصف مختصر للمادة : تعنى المادة ب

هميته باعتباره  حد الأنشطة التسويقية للمشروعات الإنتاجية نترن  وبيان  والتلفزيوني والإ

والسبل الكفيلة بالتعرف على طريقة صياغة الإعلان للتأثير على السلوك الاستهلاكي  والخدمية

 للمستهلك.

 
 

 -تتمثل  هداف المساق  بما يلي :: دةامهداف الأ ●       

وم الإعلان الصحفي والاذاعي  والتلفزيوني والانترن  وبيان اهميته التعريف بمفه -1

 باعتباره  حد الأنشطة التسويقية للمشروعات الإنتاجية والخدمية .

 تدعيم المعرفة العلمية المتخصصة للطلاب في مجال الإعلان بانواعه المختلفة . -1

ثيره في السلوك علان وتأتعزيز معارف الطلاب بالدور الاقتصادي والاجتماعي للإ -3

 الشرائي للمستهلك .

 مخرجات التعلم المستهدفة للمادة بعد الانتهاء من المادة بنجاح 

 ن تكون لدى الطالب قدرة على صياغة إعلان في الوسائل الإعلامية المختلفة وفقاً 

 للأسس العلمية المتبعة في إعدادها.

 -: ا يليوزع المحتويات وفقاً لمتت: توزيع موضوعات المادة ●   

 علان، أهميته ، وأهدافه .الأسبوع الأول : تعريف الإ 
  : الاقتصادي والاجتماعي للإعلان . الدورالأسبوع الثاني 
  : دراسات المستهلكين والسوق.أنواع الإعلان و الأسبوع الثالث 

  التطور السيكولوجي للإعلان.الإعلان والميول المواتية و الأسبوع  الرابع 

  الإعلان في المجلة.و لصحفي الإعلان االخامس  الأسبوع 
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  : ارة الإعلان في المؤسسات الصحفية إدالأسبوع السادس. 

  تصميم الإعلان .السابع :  الأسبوع 

 استخدام الصور والرسوم في  الإعلان.الثامن :  الأسبوع 

 استخدام الألوان في الإعلان.التاسع :   الأسبوع 

 عارات في الإعلان.استخدام الشالعاشر :  الأسبوع 

  استخدام العناوين في الإعلان.و الأسبوع  الحادي عشر : تحرير الإعلان 

  لإعلان بالراديو والتلفزيون.النصوص الإعلانية واالأسبوع  الثاني عشر 

  : أنواع الإعلان التلفزيوني ع الإعلان الإذاعي وقواعد إعداده و أنواالأسبوع  الثالث عشر
 وقواعد إعداده.

  تحرير الإعلان الإذاعي والتلفزيوني.الرابع عشر :   عالأسبو 

 علان الإيات الإعلان الإذاعي والتلفزيوني خلاقالأسبوع  الخامس عشر : أ  .نترنتوا 

 السادس عشر : مراجعة عامة. الأسبوع 

 

 -على النحو التالي : الدرجات : يتم توزيعتقييم الطلاب أساليب  ● 

 
 علامه 30       متوسط الامتحان -

 علامه  40   الامتحان النهائي   -

  علامه 10       بحث  -

 علامات 10        وواجبات  مشاركهتقرير و -

 

 المصادر والمراجع
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